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2. 1l mercato radi ofonic o italia no

2.1 | rica vi totali

Nel 2015 il valore complessvo dei ricavi gen erati dalle principali societa radiofoniche
operanti sul territorio, sia a livello nazionale c he locale 22, ammonta a circa 502 milioni di

euro, in aumento di circa 12 miioni di euro (+2,3%) rispetto al 2014. Se consideriamo |l
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llvalore de | merc ato radiofonico, se fo sse inclusa anche Radio Radicale =, salirebbe nel
2015 a 514,2 milioni di euro (+12,5 milioni) rispetto ai 502,5 milionidi euro del 2014 con una
differen za tra i due anni che simantiene in linea con il dato preceden te al netto della
radio di natura politica.

Ricavi tottdlicielée ssmrestarpmtiodtomatiee

(soc ieta di capitali, nazional i + loc ali)

Nota: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni CRTV su dati CERVED. Valori a livello «editore» ovvero al netto d elle
commissioni applicate dalle concessionarie (intermediato). In alcuni cas possono rientrare i ricavi da attivita web e
radiovisione. lldatoinclude anche Raiperle sole attivita radiofoniche. Non sono incluse le radio a carattere comunitario

22 A livello locale esclude le radio a carattere comunitario e per le radio comm erciali icompremde solo le societd di capitali (Spa, Srle Societa
#it [ 1 W # "# o ! ! !

28 Radio Radicale - Organo della lita Marco Pannella, edita da Centro di produ zione Spa (il cuicapitale sociale € detenuto per oltre il 50% dalla

Associazione Politica Nazionale Lsta Marc o Pannella) non effettua rac colta pu bb licitaria ma sifinanzia con i contributialle impre se rad iofoniche di

informazione generale. Nel 2015 Centro di produzione Spa ha ricaviper 12,5 milionidi euro .
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o Perimetro dello Studio Economico CRTV. Ricordiamo che in questo studio il valore
\? complessivo dei ricavi non tfiene conto delle radio comunitarie Radio Maria e Radio

Padania Libera e di Radio Radicale.

Il dato conferma che la lunga coda della crisi economica iniziata nel 2008 mostra
finalmente il suo termine nel 2015: la ripresa & trainata dalla raccolta pubblicitaria del
settore nazionale (+9,3% rispetto al 2014), principale risorsa delle societd radiofoniche
commerciali (90%).

Evoluzione dei ricavi totali delle societa radiofoniche
(societa di capitali, nazionali + locali)

2014 2015
min Euro
MERCATO RADIO 490,2 501,7
! +17,1
} +4,9%

-5,6
-4,0%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni — CRTV su dati CERVED. Valori a livello «editoren, ovvero al netto delle
commissioni applicate dalle concessionarie (infermediato). In alcuni casi possono rientrare i ricavi da attivitd web e
radiovisione. Il dato include anche Rai per le sole attivitd radiofoniche. Non sono incluse le radio a carattere comunitario
Il comparto locale fa ancora fatica a riprendersi anche se si riduce il margine di perdita
rispetto agli anni precedenti.
Analizzando i ricavi del settore scissi nella componente nazionale (compreso I'operatore
pubblico Rai) e locale risulta che: nel 2015 il comparto radiofonico nazionale si attesta a
circa 368 milioni di euro, con una crescita rispetto all’anno precedente di circa 17 milioni
di euro (+4,9%); quello locale, ancora in sofferenza, a circa 134 milioni di euro con un
calo di 6 milioni di euro circa (-4,0%).

Ricavi totali per tipologia di operatore
societd di capitali, nazionali + locali

milioni di euro A 2015/14
Radio commerciali nazionali 230,818 245,930 +6,5%
Radio locali 139,439 133,866 -4,0%
Radio di servizio pubblico 119,959 121,935 +1,6%
TOTALE 490,216 501,731 +2,3%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni — CRTV su dati CERVED. Valori a livello «editoren, ovvero al netto delle
commissioni applicate dalle concessionarie (intermediato). In alcuni casi possono rientrare i ricavi da attivitd web e
radiovisione. Il dato include anche Rai per le sole attivitd radiofoniche. Non sono incluse le radio a carattere comunitario

Nel 2015 le radio nazionali commerciali si confermano la prima forza dell’intero mercato

con circa 246 milioni di euro complessivamente, seguite da quelle locali. Il servizio
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pubblico Rai, con le due componenti diricavi (canone + pubblicitd) registra una crescita
di ricavi nel biennio pari al 1,6%, salendo a 122 milioni di euro.

Dai ricavi totali risulta che le radio locali risentono della crisi piu delle commerciali
nazionali, con un decremento pari al 4,0% sull’anno precedente (2014). A tal proposito -
come riportato precedentemente - € da sottolineare che nel 2015 le societd locali che
non hanno depositato il bilancio sono state circa il triplo rispetto al 2014. Le societd con
bilancio depositato CERVED passano infatti da 435 nel 2014 a 394 nel 2015 (-9,4%) su un
universo complessivo monitorato di 486 societd (81% € la copertura delle societd di
capitali con il bilancio depositato nel 2015).

Evoluzione dei ricavi medi delle societa radiofoniche locali
societd di capitali, nazionali + locali

milioni di euro A 2015/14
Ricavi TOTALI Societd locali 139,439 133,866 -4,0%
No. Societd locali 435 394 -9.4%
Ricavi MEDI 0,320 0,340 +6,0%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni — CRTV su dati CERVED. Valori a livello «editoren, ovvero al netto delle
commissioni applicate dalle concessionarie (infermediato). In alcuni casi possono rientrare i ricavi da attivitd web e
radiovisione. Il dato include anche Rai per le sole attivitd radiofoniche. Non sono incluse le radio a carattere comunitario

Poiché la contrazione del campione monitorabile incide sensibilmente sul dato
complessivo appare piu indicativo per descrivere I'andamento reale del comparto |l
riferimento al dato del ricavo medio.

In termini di ricavi medi 24, le societd radiofoniche locali dimostrano una crescita pari al
6,0% rispetto al 2014 con un valore economico per singola societd che passa da 320 mila
euro nel 2014 a 340 nel 2015.

All'interno del comparto delle radio commerciali nazionali, come vedremo piu avanti,
Elemedia (Gruppo Editoriale L'Espresso) e RTL 102.5 Hit Radio si confermano i principali
attori del mercato radiofonico privato. RTL 102.5 Hit Radio, Radio24 (Gruppo Sole 240re)
e Virgin Radio (Gruppo Finelco) quelli in maggiore crescita.

Nel 2015 la quota detenuta dalle Radio Locali sul totale mercato & pari al 27% in calo di
un punto percentuale rispetto al 2014 mentre le radio commerciali nazionali si
mantengono stabili. All'interno del comparto radio privato, ovvero al netto
dell'operatore di servizio pubblico, le Radio Locali pesano per il 36%, quota che rimane
importante all’interno del sistema radiofonico.

Il dato dell’operatore pubblico Rai risente fortemente della quota di canone afferente
alle attivitd radiofoniche, che, nel 2015, pesa circa il 6% del valore della raccolta
complessiva del canone radiotv (1,6 miliardi di euro). Il canone rappresenta circa 1'80%
delle entrate di Radio Rai (la pubblicitd & pianificata solo sui tre principali canali radio:
Radio Rai 1, Radio Rai 2 e Radio Rai 3).

24 Ricavi totali delle radio locali su numero totale di societd locali con bilancio depositato.
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Ricavi totali per tipologia di operatore - Quote di mercato
(societd di capitali, nazionali + locali)

014 2015

Radio di servizio
pubblice
25%

Radio commerciali Radio di servizio

nazionali pubblico
47% 24%

Radio commerciali
nazionali
49%

490min
euro

502min
euro

Radio commerciali
Radie commerciali lecali

lecali 27%

28%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni — CRTV su dati CERVED. Valori a livello «editoren, ovvero al netto delle

commissioni applicate dalle concessionarie (intermediato). In alcuni casi possono rientrare i ricavi da attivitd web e

radiovisione. Il dato include anche Rai per le sole attivita radiofoniche. Non sono incluse le radio a carattere comunitario
La pubblicitd rimane la prima risorsa del mercato radiofonico nel complesso (pubblico e
privato, nazionale e locale) con una quota pari al 73% nel 2015. E’ la risorsa che cresce
maggiormente: nel 2015, i ricavi pubblicitari del sistema si attestano a circa 367 milioni di
euro, con una crescita del 5,4% rispetto all’anno precedente, nonostante la radiofonia
locale risenta ancora della crisi economica, che perd, come gid visto influisce sulla
struttura del comparto commerciale (in contrazione per numero di societd operative),
piuttosto che suiricavi per singola azienda (in crescita).

Ricavi totali per tipologia di finanziamento
societd di capitali, nazionali + locali

milioni di euro A 2015/14
Ricavi pubblicitari 348,262 366,924 +5,4%
Alfri ricavi 141,954 134,807 -5,0%
TOTALE 490,216 501,731 +2,3%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni — CRTV su dati CERVED. Valori a livello «editoren, ovvero al netto delle
commissioni applicate dalle concessionarie (intermediato). In alcuni casi possono rientrare i ricavi da attivitd web e
radiovisione. Il dato include anche Rai per le sole attivita radiofoniche. Non sono incluse le radio a carattere comunitario

Gli Altri ricavi, viceversa, principalmente canone e conftributi statali, pari a circa 135
milioni di euro, risultano in calo del 5,0% rispetto al 2014. Piu in dettaglio, calano in
maniera accentuata i ricavi commerciali legati alle attivitd collaterali (-19,1%), mentre i
contributi pubblici erogati a favore delle radio locali, pur in confrazione, calano in
maniera piu contenuta rispetto agli anni precedenti (-8,2% rispetto al 2014). Il canone,
nella sua quota destinata alla radiofonia, secondo le stime elaborate dall’Agcom e
riportate nella relazione annuale, si mantiene pressoché stabile (97 milioni di euro nel

2015), dopo I'importante flessione del 2014 25,

25 Nel 2014 I'operatore di servizio pubblico Rai ha subito un decurtamento delle entrate da canone di 150 milioni di euro applicato da parte del
Governo con il Decreto Legislativo 66 del 24 aprile 2014 una tantum.
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2.2 I ricavi pubbilicitari

La pubblicitd continua a rappresentare la fonte piu importante di finanziamento del
mercato radiofonico con il 73% sui ricavi di tutto il settore (commerciale, nazionale e
locale, incluso I'operatore di servizio pubblico Rai). All'intferno delle sole radio
commerciali (ossia escludendo [|'operatore pubblico Rai), i ricavi pubblicitari
rappresentano il 90% a livello nazionale, 1'80% a livello locale.

Nel 2015 i ricavi pubblicitari degli editori radiofonici, sia nazionali che locali, raggiungono
la soglia dei 367 milioni di euro, con una crescita del 5,4% (+19 milioni di euro circa)
rispetto al’anno precedente (348 milioni di euro nel 2014). Questo risultato evidenzia la
fine della crisi economica iniziata nel 2008, leggibile in particolare nei ricavi pubblicitari
delle radio nazionali che tornano ai valori del 2012 con un totale di 251 milioni di euro
(+9.3% rispetto al 2014). Analizzando il solo comparto privato (nazionale + locale), il dato
si attesta a 342 milioni nell’ultimo anno da 324 milioni di euro registrati nel 2014 con una
crescita di 18 milioni di euro (+5,5% rispetto al 2014), in linea con il totale mercato

pubblicitario radiofonico.

Ricavi pubblicitari delle societa radiofoniche
(societa di capitali, nazionali + locali)

014 2015

Mercato
pubbilicitario

Radio 966, 9min

Suro

Seftore Radio privato
(nazionale + locale)

A2015/14

Mercato Pubblicitario Radio: €18,6min (+5,4%)
Mercato Pubblicitario Settore Radio privato: €17,7min (+5,5%)

Nota: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni — CRTV su dati CERVED. Valori a livello «editorey, ovvero al netto delle
commissioni applicate dalle concessionarie (intermediato). In alcuni casi possono rientrare i ricavi da attivitd web e
radiovisione. Il dato include anche Rai per le sole attivita radiofoniche. Non sono incluse le radio a carattere comunitario
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L Sui ricavi pubblicitari da bilancio. Partendo dai bilanci delle maggiori societda di capitali,
fF abbiamo scorporato e analizzato i “ricavi pubblicitari a livello editore” 2¢, ossia quelli
riportati contabilmente al netto degli sconti di agenzia e dei margini di ricavo delle
concessionarie pubblicitarie (commissioni) 7, e stimato la raccolta pubblicitaria nazionale

di pertinenza delle radio locali in linea con I'andamento del mercato degli ultimi anni 28.

Le radio nazionali sono vincolate alla frasmissione di un segnale unico (programmi e
contenuti commerciali quali pubblicitd, sponsorizzazioni, telepromozioni), e quindi non
possono frasmettere pubblicita a livello locale. Le radio locali, viceversa, oltre alla
pubblicitd locale possono frasmettere pubblicitd nazionale. Esiste cioé una

“sovrapposizione” a livello locale diricavi pubblicitari locali e nazionali.

Ricavi pubblicitari per tipologia di operatore
societd di capitali, naziondli + locali

milioni di euro A 2015/14
Radio commerciali nazionali 205,967 226,457 +9,9%
Radio commerciali locali 118,336 115,532 -2,4%
Radio di servizio pubblico 23,959 24,935 +4,1%
TOTALE 348,262 366,924 +5,4%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni — CRTV su dati CERVED. Valori a livello «editorey, ovvero al netto delle
commissioni applicate dalle concessionarie (intermediato). In alcuni casi possono rientrare i ricavi da attivitd web e
radiovisione. Il dato include anche Rai per le sole attivita radiofoniche. Non sono incluse le radio a carattere comunitario

L Ricavi pubblicitari: nettissimo e netto. | ricavi pubbilicitari leggibili nei bilanci sono i dafi a
NBE. livello editore, ovvero non considerano il margine delle concessionarie pubblicitarie
o (commissioni). In alfre parole quello che si pofrebbe definire un “nettissimo”, ufilizzando il
gergo di settore. | ricavi pubblicitari “netti” (ad esempio forniti da Nielsen e AGCom), sono
invece stime che includono la quota delle commissioni (investimenti netti), ovvero la quota
intermediata da parte delle concessionarie. 2° Si tratta di elaborazioni, che si basano su
presupposti diversi. Partendo dai bilanci il *“mercato pubblicitario netto CRTV" (nettissimo
editore +intermediato concessionarie) & pari a circa 440 milioni di euro nel 2015 (nazionali

e locali).

Secondo le stime CRTV effettuate sui ricavi esposti in bilancio, le radio locali coprono
circa il 10% della pubblicitd totale di pianificazione nazionale (37 min euro nel 2015), in
calo rispetto al 2014.

Nel 2015 i ricavi pubblicitari delle radio locali (pubblicitd locale e in parte nazionale) si
attestano a 116 milioni di euro (quota pari al 31% del totale mercato) in calo del 2,4%
rispetto al 2014, ancora in sofferenza rispetto al dato nazionale.

26 Alcune volte i “ricavi pubblicitari a livello editore™ sono indicati anche come ricavi “nettissimi”.

27 Si segnala che la maggior parte delle emittenti radiofoniche sia nazionali che locali si affidano a concessionarie pubblicitarie che fanno parte
del proprio Gruppo societario (captive). In alcuni casi queste operano nel mercato pubblicitario anche per conto di emittenti terze (i.e. Mediamond
Spa e A. Manzoni & C. Spa).

28 L.a raccolta pubblicitaria nazionale di pertinenza delle radio locali rappresenta circa il 20% della loro raccolta totale.

29 || valore del mercato pubblicitario cambia sensibiimente se portato al livello cosiddetto “netto”: I'istituto Nielsen Italia stima per il 2015 i ricavi
pubblicitari netti delle sole radio nazionali a 376 milioni di euro circa. Secondo AGCom il valore del mercato pubblicitario radiofonico nazionale —
inclusivo del valore cosiddetto “intermediato” delle concessionarie - nel 2015 & pari a 357 milioni di euro che sommato a quello locale da un totale
di 482 milioni di euro (AGCom, Delibera N.385/1//CONS, Relazione Annuale 2017).
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I mercato pubblicitario radiofonico in Italia
(ricavi pubblicitari nazionali e locali)

Pubblicita locale - Pubblicita locale
Radio locale - Radio locale
23% 21%
348min 367min
euro euro
Pubblicita
Pubblicita nazionale -
nazionale - Pubblicita Radio locale Pubblicita
Radio locale nazionale - Radio 10% nazionale - Radio
ULE nazionale nazionale
66% 69%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni — CRTV su dati CERVED. Valori a livello «editoren, ovvero al netto delle

commissioni applicate dalle concessionarie (intermediato). In alcuni casi possono rientrare i ricavi da attivitd web e

radiovisione. Il dato include anche Rai per le sole attivitd radiofoniche. Non sono incluse le radio a carattere comunitario
Secondo le stime fornite da AGCOM, il valore pubblicitario afferente al comparto locale
& di circa 125 milioni euro nel 2015 in calo rispetto al 2014 (-0,9%), e con un peso del 26%
sul fotale mercato (nazionale + locale).
Negli ultimi anni, I'andamento del mercato pubblicitario radiofonico ha risentito, olire
alla crisi economica, di due eventi straordinari: nel 2013 Radio e Reti, storica
concessionaria attiva in ambito regionale, ha dichiarato il fallimento (gestiva emittenti
areadli di peso quali Radio Zeta, Radio Bruno, Radio Subasio, Radio Norba e Radio
Babboleo, e precedentemente aveva gestito anche emittenti nazionali fra cui Radio
ltalia, Radio KissKiss) e rimesso sul mercato numerosi brand; nel 2011 & andata in
liguidazione Audiradio, organismo ufficiale per la rilevazione e pubblicazione dei dati di
ascolto radiofonico.
L'elemento diincertezza introdotto nel mercato € stato in parte recuperato dalla ricerca
Radiomonitor (GfK-Eurisko), strumento condiviso, intfrodotfto a partire da giugno 2012,
dopo un vuoto di due anni. Da aprile 2016 € infine nato TER (Tavolo editori radio), nuovo
organismo rappresentato dai principali editori radio con I'obiettivo di rilanciare una
nuova e piu strutturata rilevazione ufficiale dei dati di ascolto radio 30.

30 TER - Tavolo Editori Radio, &€ una societd a responsabilitd limitata (Srl) con 110 mila euro di capitale sociale fornito al 70% da emittenti nazionali e
al 30% dalle associazioni delle radio locali costituita il 1 aprile 2016. Si tratta di un organismo attualmente formato da soli editori (MOC - Media
Owned Committee) tra cui Rai, Aeranti Corallo, Kiss Kiss, Elemedia, Il Sole 24 Ore, Frt, Rti-Radio 101, Radio Italia, Ril 102,5, Finelco e Rds. La prima
indagine proprietaria (rlevazione dei dati di audience) e stata pubblicata a novembre 2017.
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3. Le Radio nazionali

3.1 Il ricavi totali delle radio nazionali

Nel 2015 il valore complessivo dei ricavi generati dalle principali societd operanti sul
territorio a livello nazionale, ammonta a circa 368 milioni di euro, in crescita di 17 milioni
di euro (+4,9%) rispetto al 2014. Nel 2015 finalmente si avvia la fase di ripresa, che come
noto, era gid in parte emersa nel 2014, e proseguird nel biennio 2016/17. Il dato, si
ribadisce, non tiene in considerazione le radio a carattere comunitario e Radio Radicale
che, nonostante abbia natura commerciale, non raccoglie pubblicitd 3'. Includendo
Radio Radicale, il valore del mercato salirebbe a 363 milioni di euro nel 2014, 380 nel 2014
(+4,7% rispetto all’anno precedente).

Ricavi totali delle societa radiofoniche nazionali
(societd di capitali, nazionali)

N
—
-
N
 —
o

350,8 min 367,92 min

euro euro

A 2015/14
+€17,1 min (+4,9%)

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societd radiofoniche a carattere
comunitario. Per Rai il dato fa riferimento alle sole attivita radiofoniche (canone e ricavi pubblicitari)
Dai dati di bilancio risulta inolire che, dopo anni di contrazione dei ricavi, quasi tutti gl
operatori riescono a recuperare margine nel 2015: in calo nel periodo risultano solo
Monradio (-6,7%) e RMC ltalia (-3,9%). Radio24 del Gruppo 240re segna il migliore
risultato con un incremento del +21,7%, seguita da RTL 102.5 HIT Radio (+14,6%) e Virgin
Radio Italy (+13,0%).

3! Radio Radicale - Organo della lista Marco Pannella, edita da Centro di produzione Spa (il cui capitale sociale € detenuto per oltre il 50% dalla
Associazione Politica Nazionale Lista Marco Pannella) non effettua raccolta pubblicitaria ma si finanzia con i contributi alle imprese radiofoniche di
informazione generale (art. 1 della legge 230/1990; art. 4, commi 1 e 2, della legge 250/1990; art. 2 della legge n. 278/1991). Nel 2015 Centro di
produzione Spa ha ricavi per 12,5 milioni di euro, 12,3 nel 2014.
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Ricavi totali delle societa radiofoniche nazionali
societd di capitali, nazionali

milioni di euro A 2014/13

Rai 119,959 121,935 +1,6%
Elemedia 56,000 57,856 +3,3%
RTL 102.5 HIT Radio 39,512 45,283 +14,6%
Radio Dimensione Suono 35,353 37,856 +7.1%
Radio Italia 28,675 29,556 +3,1%
Radio Studio 105 17,707 18,523 +4,6%
Sole 24Cre (ex Nuova Radio) 14,460 17,604 +21,7%
Monradio 11,687 10,899 -6,7%

RMC lItalia 10,053 9,657 -3.9%

Virgin Radio Italy 8,408 9,498 +13,0%
Radio KissKiss 8,963 9,198 +2,6%

TOTALE 350,777 367,865 +4,9%
TOTALE (senza Rai) 230,818 245,930 +6,5%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societd radiofoniche a carattere
comunitario. Per Rai il dato fa riferimento alle sole attivita radiofoniche (canone e ricavi pubblicitari)

Elemedia (Gruppo Ediforiale L'Espresso) e RTL 102.5 Hit Radio risultano i principali
operatori del mercato radiofonico privato per ricavi totali, con rispettivamente 57,8 e
45,3 milioni di euro nel 2015, seguiti da Radio Dimensione Suono e Radio Italia con 37,9 e
30,0 milioni di euro. Il risultato consolida le loro posizioni negli ultimi anni.

Ricavi totali nazionali: quote per operatore (2015)
(societd di capitali, nazionali)

Mercato TV complessivo

RMC Italia
Monradio 3%  virgin Radio Italy
3% 3%
Sole 240re
\?% Radio KissKiss
Radio Studio 105 | 2%
5% | |
Radio Italia ||
8%
Rai
368min
RDS euro =
10% '
RTL 102.5 HIT ‘
Radio
12%
Elemedia
16%

Comparto TV privato

Radio Studio 105 Sole 240re

i 7% Monradio
4%
Radio Italia - RMC;uliu
12% Jo 4
i Virgin Radio
L/ Italy
4%
246min
RDS
15% e adio KissKiss
4%
Elemedia

4
RTL 102.5 HIT Radio %

18%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societd radiofoniche a carattere
comunitario. Per Rai il dato fa riferimento alle sole attivitd radiofoniche (canone e ricavi pubblicitari)

| ricavi di Rai (comprensivi della quota parte di canone come da stime AGCOM]), si

aftestano nel 2015 a 122 milioni di euro circa di cui la parte pubblicitaria incide per il 20%

sul totale. Dopo la timida ripresa dei ricavi delle societd radiofoniche nazionali, ad

eccezione di Rai, avvenuta nel 2014, il mercato nell’ultimo anno recepisce il nuovo frend
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con una distribuzione delle quote che continua a premiare le emittenti commerciali e
consolida la fotografia dell’lanno scorso: nel 2015, RTL 102.5 HIT Radio e Sole 240re
ampliano la propria quota di mercato (+1 p.p.) mentre gli altri operatori mantengono
stabili le proprie posizioni.

Nel 2015 a livello di quote basate sui ricavi totali, Rai con i suoi 5§ marchi e il canone
destinato alla radiofonia, rappresenta il 33% del mercato radiofonico, unico soggetto in
calo di un punto percentuale. A seguire Elemedia con i fre marchi (Radio Deejay, Radio
Capital e M20) registra il 16%, RTL 102.5 i1 12% e RDS il 10%.

Nel settore privato nazionale primo operatore risulta essere Elemedia che sale al 24%,
seguito da RTL 102.5 con I'18%, RDS (15%) e Radio Italia (12%). Tutti gli altri soggetti si
posizionano con quote tra '8/4%.

Si softolinea tuttavia che le radio che fanno capo al Gruppo Finelco (Radio 105, RMC e
Virgin Radio) 32, pur con bilanci € concessioni distinte, complessivamente raggiungono

nel 2015l 16% del mercato, posizionandosi subito dopo RTL 102.5.

3.2 l ricavi pubblicitari

Nel 2015 i ricavi pubblicitari delle radio nazionali (societd di capitali, raccolta
pubblicitaria a livello editore) si attestano a 251 milioni di euro circa in crescita di 21,5
milioni rispetto al 2014 (+9,3%). Al netto dell’operatore di servizio pubblico Rai, il dato
conferma il trend positivo dell’ultimo anno attestandosi a 226 milioni di euro (+9.9%
rispetto al 2014). Il dato delle radio commerciali, come gid indicato precedentemente,
indica inequivocabilmente come la ripresa del mercato pubblicitario radiofonico dopo

anni di crisi, gid intravista nel 2014 (+0,1% rispetto al 2013) si consolidi anche nei bilanci.

RTL 102.5 HIT Radio, Radio24 (Sole 240re) e Virgin Radio confermano la crescita gid
rievata a livello diricavi totali, spinta dalla raccolta pubblicitaria, con incrementi a due
cifre, insieme a Radio Dimensione Suono anch’essa in forte crescita (+21,7%). Calano
viceversa i ricavi pubblicitari di Monradio (-2,2%) nel 2015, e di RMC (-5,8%) anche se la
contrazione di quest'ultima appare piu contenuta rispetto a quella registrata nel 2014
(-7.7% rispetto al 2013).

32 |n data 15 settembre 2015, la societa RTl Spa (Gruppo Mediaset) mediante sottoscrizione di un aumento di capitale riservato, ha acquisito azioni
con diritto di voto corrispondenti al 19% del capitale sociale ed azioni senza diritto di voto convertibili in azioni ordinarie pari al 50% del capitale
sociale della societa RB1 Spa a cui fa capo indirettamente, framite la societd Unibas Spa (RCS MediaGroup Spa), la quota di controllo di Gruppo
Finelco Spa. In data 30 giugno 2016, il Gruppo Finelco, ha ceduto a Nettuno Fiduciaria Srl le quote di partecipazione di controllo rappresentativi del
99.99% del capitale sociale di RMC Italia Spa. Nel corso del 2016, RTl & diventato I'unico azionista del Gruppo Finelco consolidando il controllo delle
quote che a fine 2015 risultavano in possesso di Unibas Spa (73%) e di aliri soci minoritari, e rinominandolo RadioMediaset Spa. In data 27 dicembre
2016, RB1 Spa e Unibas Spa sono state fuse per incorporazione in RadioMediaset Spa.
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Ricavi pubblicitari delle societa radiofoniche nazionali
societd di capitali, nazionali

milioni di euro A 2015/14
Elemedia 50,700 53,900 +6,3%
RTL 102.5 HIT Radio 35,447 42,633 +20,3%
Radio Dimensione Suono 29,246 35,581 +21,7%
Rai 23,959 24.935 +4,1%
Radio Italia 23,581 23,811 +1,0%
Radio Studio 105 17,524 18,387 +4,9%
Sole 240re (ex Nuova Radio) 14,156 16,924 +19,6%
Monradio 11,348 10,300 -9.2%
Virgin Radio Italy 8,226 9.359 +13,8%
Radio KissKiss 7,533 7.828 +3.9%
RMC ltalia 8,206 7,734 -5.8%
TOTALE 229,926 251,392 +9,3%
TOTALE (senza Rai) 205,967 226,457 +9,9%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societa radiofoniche a carattere
comunitario. Per Rai il dato fa riferimento alle sole attivitd radiofoniche

i Si ricorda che si tratta di dati di pubblicita “nettissimi”, ovvero quelli facenti capo
NEB. all'editore, al netto degli sconti di agenzia e dei margini delle concessionarie.

Con riferimento alle quote di mercato nel comparto privato, Elemedia del Gruppo
Editoriale L'Espresso, con i fre brand che gestisce, si conferma il primo soggetto con |l
21% dei ricavi pubblicitari fotali (53,9 milioni nel 2015) seguito da RTL 102.5 (17%), RDS
(14%) e Rai insieme a Radio Italia (10%).

Ricavi pubblicitari nazionali: quote per operatore (2015)
(societa di capitali, nazionali)

Mercato TV complessivo Comparto TV privato
RMC Itali
% Virgin Radio lfaly Monradio
Monradio 4% Sole 240re 5%
4%, 7% RMC Italia
Radio Kiss Kiss 3%
Sole 240re a % Radio Studio 105 ~
7% \ | 8% [ Virgin Radio
: X Rai o Italy
Radia 5;\;‘1"’ 2 ‘ 10% Radio ltalia ; iy 4%
: 1% 3 Radio Kiss
Kiss
Radio Italia 251min 226min 2%
10% euro euro

Elemedia
21% RDS Elemedia
RDS 16% 24%
14%

RTL 102.5 HIT Radio

RTL 102.5 HIT
19%

Radio
17%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societd radiofoniche a carattere
comunitario. Per Rai il dato fa riferimento alle sole attivitd radiofoniche

Il Gruppo Finelco, nel complesso, raggiunge, con le sue tre societd RMC lItalia, Virgin
Radio Italy e Radio Studio 105, il 14% del valore pubblicitario radiofonico nazionale (le tre
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societd registrano 35,5 milioni di euro nel 2014). Gli altri soggetti radiofonici registrano
quote che oscillano tra I'8% e il 3% del mercato complessivo.

La pubblicitd incide per oltre il 90% sui ricavi complessivi degli operatori privati nazionali,
quindi escludendo il settore locale (il peso scende al 68% con I'inclusione della Rai e della
voce in conto economico del canone).

In generale anche a livello di quote pubblicitarie si evidenzia una redistribuzione dei
valori tra i privati che nel complesso registrano la performance migliore degli ultimi anni.
L'operatore di servizio pubblico Rai da 40,5 nel 2011 scende a 25 milioni di euro nel 2015.
Se si va pesare il valore deiricavi pubblicitari delle singole societd radiofoniche nazionali
sul fotale deiricavi prodotti, risulta che quelle piu “esposte”, lato pubblicitario, sono Radio
105 e Virgin Radio con un tasso quasi vicino al 100% seguite da Radio24 (Sole 24C0re),
Radio 101 (Monradio), Elemedia con i sui tre marchi, RTL 102.5 € RDS (nel 2014 I'incidenza
era inferiore) poco al di sopra del 90%. Al di sotto di questa soglia (?0%), meno esposte
ai ricavi pubblicitari e con un maggior livello di diversificazione delle attivitd, sono Radio
Italia, Radio KissKiss, RMC ltalia con un valore inforno all’80%, oltre, ovviamente, alla Rai

(canone che si mantiene pari all’80% dei ricavi anche nel 2015).

Incidenza della pubblicita sui ricavi totali (2015)
(societa di capitali, nazionali)

Radio Kiss Kiss

85%

Virgin Radio Italy W 99%
RMC lfalia H 80%
Monradio @ 95%
Sole 240re RADID' 24 96%
Radio Studio 105 99%
Radio lialia o) 81%
Radio Dimensione Suono @ 94%
RTL 102.5 HIT Radio @ 94%
Elemedia ® @ G 93%
Rai 0% @] @-20-3

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societd radiofoniche a carattere
comunitario. Per Rai il dato fa riferimento alle sole attivita radiofoniche

Sui ricavi pubblicitari, oltre alla forza del marchio radiofonico, incide quella della
concessionaria, che spesso € interna al Gruppo editoriale a cui appartiene I'emittente
radio (captive) e nella maggior parte dei casi pianifica su piu mezzi.

Per alcuni soggetti, come ad esempio Radio ltalia, iniziano ad avere rilevanza anche i
ricavi dal canale tv (molte volte legafi a eventi sul territorio) che accrescono |l

gradimento e la notorietd del brand 33.

33 Dopo aver lasciato Mediamond, nel 2017 Radio Italia ha dato la pianificazione della vendita degli spazi pubblicitari sul marchio televisivo RADIO
ITALIATV alla concessionaria Viacom International Media Italia — Pubblicitd e Brand Solutions.
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3.3 La redditivita e il risultato d’esercizio

Nel 2015 il Risultato Operativo (R.O.) complessivo delle societd radiofoniche nazionali
private 34 & pari a 25,6 milioni di euro in netto miglioramento rispetto all’anno precedente,
pari quasi al doppio (+86,2%): nel 2014 il R.O. risultava infatti pari a 13,7 milioni di euro.

Risultato operativo e di esercizio delle societa radiofoniche nazionali
(societd di capitali, nazionali)

milioni di euro A201 5ﬂ4 N
Ricavi totali 350,777 367,865 +2,3%
Risultato operativo 13,746 25,598 +86,2%
Risultato esercizio -4,638 -1,384 11.7%
R.O. / Ricavi totali 3,9% 7,0% +3,1 p.p.

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societa radiofoniche a carattere
comunitario
| soggettiche hanno dimostrato un’attivita caratteristica positiva nel 2015 sono Elemedia
con quasi 12 milioni di euro, seguita da RTL 102.5 € RDS (in netto miglioramento rispetto
al 2013) con oltre 5 milioni di euro (RTL 102.5 raggiunge quasii 10 milioni di euro) e Radio
ltalia con poco piu di 3 milioni di euro.

Risultato operativo e di esercizio delle societa nazionali
societd di capitali, nazionali

milioni di euro

Indicatori R.O. R.E. R.O. R.E.
Rai nd 3% nd nd nd
Elemedia 11,028 nd 11,959 nd
RTL 102.5 HIT Radio 4,414 3,008 9,780 6,696
RDS 4,709 3,201 6,522 3,781
Radio Italia 2,899 -0,757 3.218 -0,143
Radio Studio 105 0,285 0,158 0,752 0,500
Virgin Radio Italy -0,875 -0,883 0,528 0,464
Radio KissKiss 0,089 -0,029 -0,537 0,079
RMC Italia -3.017 -2,890 -2,206 -1,924
Monradio 3¢ -5,786 -6447 -4,418 -10,836
Sole 240re (ex Nuova Radio) nd 37 nd nd nd
TOTALE 13,746 -4,638 25,598 -1,384

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societd radiofoniche a carattere
comunitario. Per Rai e Sole 240re il dato non & disponibile

34 E esclusa la Rai per la quale il R.O. della radio non & scorporabile dal complessivo delle attivita del Servizio pubblico.

35 ND, dato non rilevabile

3¢ A settembre 2015 RTl Spa (Gruppo Mediaset) ha acquisito 1'80% di Monradio Srl da Aroldo Mondadori Editore Spa (Gruppo Mondadori).

37 ND, dato non rilevabile
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b Risultato Operativo (R.O.) Il Risultato Operativo € un dato reddituale intermedio che
N.B. evidenzia il risultato della gestione ordinaria, detta anche fipica o caratteristica
- dell'impresa. Tale dato €& significativo in quanto fornisce la rappresentazione

dell’andamento della gestione “industriale™ al netto della gestione straordinaria e fiscale.
Indice redditivita. Il metodo utilizzato per il calcolo della redditivita del comparto locale
e espresso dal rapporto tra il risultato operativo (R.O.) e ricavi totali. Tale indicatore
esprime la redditivita dell'impresa e il contributo dell’area “caratteristica”.

Pur con valoriin riduzione rispetto agli anni precedenti, Monradio (Radio 101) e RMC Italia
contfinuano a restare in area negativa, mentre Radio KissKiss, dopo una lieve ripresa nel
2014, mostra un'inversione di tendenza nell' ultimo anno, con una timida ripresa nel 2015
registrando un R.O. positivo.

Le perdite complessive d’esercizio ammontano invece a -1,4 milioni di euro nel 2015.
Anche qui si registra un miglioramento, pur restando in area negativa, perseguito da

tutte le societd radiofoniche nazionali ad eccezione di Monradio (Radio 101).

Redditivita delle societa radiofoniche nazionali (2015)
(societd di capitali, nazionali)

roeToTALE [N 7.0%

st -58%  Radio Kiss Kiss
Virgin Radio taly | i  56%
-22.8% ﬁ RMC Ialia
-40,5% '@ Monradio
Sole 240re
Radio Studio 105 (@} 4.1%

Radio Itdlia 1{%}@: 10,9%
RDS 1L 17.2%
RTL 102.5 HIT Radio @ 21.6%
Elemedia ® @ @ 20.7%
Rai

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societd radiofoniche a carattere
comunitario. Per Rai e Sole 240re il dato non & disponibile

Nel complesso il valore totale (ROE) del comparto nazionale registra nel 2015 un +7,0% in
netta ripresa rispetto all’anno precedente. E' questo un dato in linea con I'aumento dei
ricavi pubblicitari (+9,9%) delle societd radiofoniche nazionali commerciali rilevato dai
bilanci nel 2015.
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3.4 Il capitale investito e il patrimonio netto

Dalle evidenze dei bilanci 2015 di tutte le societd analizzabili, risulta che il Patrimonio
netto & in crescita mentre il Capitale investito & in calo rispetto al 2014.

i Capitale investito. Il capitale investito indica I'ammontare delle risorse necessarie
NE. all'impresa per lo svolgimento della propria attivitd. Esso coincide con il totale dello stato
wd patrimoniale (attivo o passivo) e viene generalmente finanziato da un mix di fonti che
corrispondono in parte al patrimonio netto (mezzi propri) e in parte ai debiti (mezzi di terzi)
verso fornitori, banche, Stato e altri soggetti. La combinazione delle fonti di finanziamento
tra mezzi propri e mezzi di terzi € un indice importante per comprendere il grado di solidita
patrimoniale delle imprese: semplificando, piU elevati sono i mezzi propri piU solida risulta

la struttura patrimoniale.

Patrimonio netto e capitale investito delle societa radiofoniche
(societa di capitali, nazionali)

milioni di euro 2014 2015 A2015/14
Capitale investito 267,989 265,903 -0.8%
Patrimonio netto 112,753 153,738 +36.3%
Patrimonio netto / Cap. investito 42,1% 57.8% +15,7 p.p.

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societd radiofoniche a carattere
comunitario

In particolare risulta che il Patrimonio netto si attesta nell’ultimo anno a 154 milioni di euro
(+36.3% rispetto al 2013) mentre il Capitale investito subisce una leggera flessione di 2,1
milioni di euro (-0,8%). Il dato evidenzia un aumento della copertura patrimoniale

dell'intero settore nazionale (+15,7 punti percentuali).

Patrimonio netto e Capitale investito delle societa nazionali

societd di capitali, nazionali
milioni di euro 2014 2015

Indicatori P. Nefto Cap. Inv. P. Nefto Cap. Inv.
Rai ng3s8 nd nd nd
Elemedia nas® nd nd nd
RTL 102.5 HITR 55,374 70,235 61,069 75,249
Radio Dimensione Suono 11,057 35,172 14,806 38,666
Radio Italia 2,196 28,958 2,054 29,976
Radio Studio 105 7,449 12,329 8,306 13,003
Sole 240re (ex Nuova Radio) na4o nd nd nd
Monradio 15,695 71,485 44,967 61,558
RMC lItalia 0,068 9,845 1,033 8,942
Virgin Radio Italy 9.316 13,537 9.826 13,105
Radio Kiss Kiss 11,598 26,428 11,676 25,406
TOTALE 112,753 267,989 153,738 265,903

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societa radiofoniche a carattere
comunitario. Per Rai, Sole 240re e Elemedia il dato non & disponibile

38 ND, dato non rilevabile
3 ND, dato non rilevabile
40 ND, dato non rilevabile
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Si tenga conto che anche in questo caso mancano i dati di due tra le maggiori societa
nazionali, Rai e Elemedia (Gruppo Editoriale L'Espresso).

Le variazioni piu importanti sono avvenute per effetto della ricapitalizzazione di Monradio
da parte della controllante Arnoldo Mondadori Editore Spa prima della cessione delle
quote a RTI Spa, avvenuta a fine 2015. 41

Copertura patrimoniale delle societa nazionali (2015)
(societa di capitali, nazionali)

Radio Kiss Kiss

Virgin Radio Italy ﬁ_ 75.0%

RMC ltalia 11.6% a

Monradio 4@ 73.0%

Sole 240re

Radio Studio 105 639%
Radio Iftalia 69% |fdeq
RDS By e
RTL 102.5 HIT Radio @ 81.2%
Elemedia

Rai

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societd radiofoniche a carattere
comunitario. Per Rai, Sole 240re e Elemedia il dato non € disponibile

Nel 2015 il grado medio di patrimonializzazione (copertura finanziaria) del mercato
radiofonico nazionale privato risulta essere pari al 60% circa, in aumento rispetto al 2014,
anno in cui era pari al 42%. Le societd che hanno una maggiore “copertura interna”
sono: Radio 102.5 HIT Radio con un valore che supera I'80%; quelle del Gruppo Finelco
che complessivamente, hanno un indice al di sopra del 50% (media di gruppo), ma in
realtda risulta molto alto I'indice di patrimonializzazione di Virgin Radio e Radio 105 e,
nell’ultimo anno, Monradio per le operazioni esposte precedentemente.

4111 30 seftembre 2015, RTI Spa (Gruppo Mediaset) ha acquisito, mediante un'operazione interna al gruppo Fininvest di cui RTl Spa fa parte, I'80%
del capitale di Monradio Srl (Arnoldo Mondadori Editore Spa) per un corrispettivo di 36,4 milioni di euro.
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3.5 ll lavoro dipendente

Nel 2015 gli occupati alle dirette dipendenze delle societd radiofoniche nazionali prese
in esame ammontano a 479 unitd, in leggero aumento rispetto all’anno precedente in
cui erano complessivamente 476 (+0,6%) 42.

La cifra & sottostimata poiché manca il dato riferibile all’emittente di servizio pubblico
Rai, con ben 5 marchi e un servizio declinato su tutto il territorio grazie al supporto delle
sediregionali (non estrapolabile dal bilancio), e alla radio del Gruppo 240re (Radio24)43.

Dipendenti e costo del personale delle societa radiofoniche nazionali
(societd di capitali, nazionali)

milioni di euro 2014 2015 A 2015/14
Ricavi totali 350,777 367,865 +2,3%
Costo del personale 19,397 19,828 +2,2%
Peso sui Ricavi totali 55% 5,4% -0,1 p.p.
Dipendenti 476 479 +0,6%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societd radiofoniche a carattere

comunitario

Nelle radio private nazionali si va da strutture molto agili, con 15 dipendenti circa, fino a

strutture con oltre un centinaio di risorse, come nel caso di Elemedia che raggruppa 3

brand radiofonici.

Dipendenti e costo del personale delle societa nazionali
societd di capitali, nazionali

milioni di euro

Indicatori pecr:::rt\cc,lle Dipendenti pef:’:r:?:lle Dipendenti
Rai ngd#4 nd nd nd
Elemedia nd 121 nd 120
RTL 102.5 HITR 5,303 73 5,540 73
Radio Dimensione Suono 3,905 89 3,892 90
Radio Ifalia 4,529 81 4,679 80
Radio Studio 105 2,132 42 2,146 43
Sole 240re (ex Nuova Radio) nd nd nd nd
Monradio 1,766 28 1,809 28
RMC Italia 0,716 16 0,733 16
Virgin Radio Italy 0,700 14 0,661 15
Radio Kiss Kiss 0,347 12 0,370 14
TOTALE 19,397 476 19,828 479

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societd radiofoniche a carattere

comunitario. Per Rai, Sole 240re e Elemedia (costo del personale) il dato non € disponibile

Il costo del personale del settore privato (ossia esclusa la Rai), risultante dai bilanci
analizzati, ammonta a olfre 20 milioni di euro con un'incidenza media sui ricavi del 10,5%

42| dato sull'occupazione radio nazionale registrava circa 570 unita nel 2012 e 593 nel 2011. Il valore & andato diminuendo sensibilmente nel corso
degli ultimi anni facendo perdere oltre 100 unita.

43 Per il 2016 il dato del personale riferito a Radio24 € di 91 dipendenti.

44 ND, dato non rilevabile
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nel 2015, in calo negli ultimi anni. Anche questo dato e sottostimato per I'assenza dei dati
relativi a Elemedia (Gruppo Editoriale L'Espresso) e Radio24 del Sole 240re.

Dalla tabella risulta una struttura dei costi del personale molto diversificata da societd a
societd, quando si va a calcolare il costo medio per dipendente. Si ritiene che le
differenze dipendano dalle diverse strutture di risorse umane impiegate (numero di
dirigenti e giornalisti vs impiegati) dalle emittenti radiofoniche.

Costo del personale sui ricavi totali delle societa nazionali (2015)
(societa di capitali, nazionali)

incipenza oeL rersonaLe sul ricavt ([ EGTGEEEEEE -

Radio Kiss Kiss s 4%

Virgin Radio ltaly +wF 7%

RMC Italia g 8%

Monradio !@ 17%
Sole 240re
Radio Studio 105 @ 12%
Radio ltalia oy 16%
RDS RO | 10%
RTL 102.5 HIT Radic @ 12%
Elemedia

Rai

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Non sono incluse le societd radiofoniche a carattere
comunitario. Per Rai, Sole 240re e Elemedia) il dato non & disponibile

Si ricorda infine che le collaborazioni esterne della radio non risultano conteggiate in
questa voce di bilancio ma nei costi di produzione.
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4. Le Radio locali

4.1 | ricavi totali delle radio locali

| ricavi totali (pubblicitari e altri ricavi) delle societd radiofoniche locali prese in esame
dallo studio CRTV, passano da 139 milioni di euro nel 2014 a circa 134 nel 2015, in calo di
circa 5 milioni di euro (-4,0%). Il mercato radiofonico locale, piu di quello nazionale, ha
risentito dell'impatto della crisi economica, sopraftutto sul versante pubblicitario, che
rappresenta circa I'85% del totale ricavi. Negli ultimi anni il valore del mercato locale si &
ridotto sensibilmente, di circa un terzo complessivamente, sia per fattori esogeni (crisi
economica) che endogeni (sostenibilitd economica del business).

Nell'ulfimo anno si rleva comunque una netta riduzione della perdita registrata
dall'intero settore rispetto all’anno precedente, segnale che la ripresa dovrebbe essere
vicina anche per il settore locale. La flessione registrata negli anni precedenti era sempre
stata a doppia cifra (nel 2014 il calo rispetto al 2013 era stato del 13,5%, nel 2013 del 10%).

Ricavi totali delle societa radiofoniche locali
societd di capitali, locali

milioni di euro A 2015/14
Ricavi totali 139,439 133,866 -4,0%
Ricavi pubblicitari 118,336 115,532 -2,4%
Altri ricavi 21,103 18,334 -13.1%
No. societa 435 394 -9,4%
Ricavi totali MEDI 0,321 0,340 +6,0%

41

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societda di capitali che hanno depositato i bilanci nel
2014/15. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario
Tuttavia, si sottolinea che i valori economico-finanziari del 2015, presi in fermini assoluti e
messi a confronfo con I'anno precedente, risentono anche della mancata
pubblicazione dei bilanci di 51 societd sul totale rilevato. Nel 2014 erano 14 le societd per
cui non erano accessibili i bilanci 45.

v Pertanto, al fine di permettere un confronto piu oggettivo tra i due esercizi, si € deciso di
N, commentare i ricavi complessivi anche in termini di valori medi.

3 Beny

Nel 2015, i ricavi medi per singola societd si attestano a 340 mila euro con una crescita
del 6,0% (321 mila nel 2014). Il dato medio contestualizza la contrazione rilevata dairicavi
totali (valore assoluto) dell’ultimo anno, pur confermando il permanere di uno stato di

45 Dallo Studio Economico del 2016 (dati di bilancio 2014), il perimetro delle societd radiofoniche locali € stato revisionato e aggiornato rispetto al
database precedentemente utilizzato per gli studi FRT (ultimo studio pubblicato nel marzo 2012 su dati 2010), incrociando i dati forniti da CERVED
con le Liste MISE e quelle cosiddette “Provvidenze Editoria™ (Legge 250/1990).
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sofferenza dell'intero comparto locale, dove diminuisce il numero di operatori aftivi,
sofferenza ancora evidente, come vedremo, nella gestione caratteristica (Risultato
operativo) e extra-caratteristica (Risultato di esercizio).

Evoluzione dei ricavi totali medi
(societa di capitali, locali)

N
—
E-N
[l
o
—
on

340 mila

Euro

A 2015/14
+€19,2 mila (+6,0%)

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

Dalla distribuzione dei ricavi totali emerge I'alta parcellizzazione del settore che ¢
caratterizzato per lo piU da “micro-imprese” sono 263 le societd con ricavi inferiori a 250
mila euro pari a poco meno del 70% del totale.

Ricavi totali suddivisi per classi di ricavo (2015)
(milioni di euro)
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Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel 2015.
Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

Nel 2015 la suddivisione per classi di ricavi mostra come le 26 societd appartenenti agli
scaglioni piu alti (superiori al milione di euro) producano 57 milioni di euro diricavi (oltre
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il 40% del totale). Ossia in altri termini, il 7% delle societa radiofoniche locali produce olire
il 40% dei ricavi del settore.

Le 329 societd radiofoniche locali (piu dell'80% del totale campione analizzato) con
ricavi inferiori a 500mila euro, generano invece ricavi complessivi pari a 48 milioni di euro,
ovvero meno del 40% dei ricavi totali: si tratta di una realtd di micro-imprese che
fatturano in media circa 145mila euro all’lanno. Questa parcellizzazione € ancora piu
evidente se si considerano le societd al di sotto dei 250 mila euro, corrispondenti a circa
due terzi del comparto locale (263 societd), con ricavi complessivi inferiori al 20% del
totale generato e un fatturato medio annuo di 89mila euro.

Ricavi totali suddivisi per classi di ricavo (2015)
milioni di euro

soﬂic;té Classi ricavi Ricavi totali Ricavi MEDI
263 da 0 a 250 mila euro 23,400 0,089
66 da 250 a 500 mila euro 24,180 0,366
20 da 500 a 750 mila euro 12,547 0,627
19 da 750 a 1 milione euro 16,197 0,852
15 da 1 a 2 milioni euro 18,856 1,257
9 da 2 a 5 milioni euro 26,867 2,985
2 oltre 5 milioni euro 11,819 5910
394 TOTALE 133,866 0,340

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

Nell'ultimo triennio (2013-2015) le societd che hanno perso maggiormente in termini di
ricavi e quindi inciso sul totale di seftore sono state quelle appartenenti alle fasce
infermedie. Si tratta di soggetti strutturati con un fatturato medio annuo che si aggira
inforno ai 2 milioni di euro.

Ricavi totali suddivisi per regione (2015)
(milioni di euro)
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Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario
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Nello stesso periodo, continua a contrarsi anche la fascia di societd “micro” con un
fatturato medio annuo al di softo dei 100mila euro (-32 unitd per una diminuzione dei
ricavi medi pari al 10%).

La polverizzazione del settore radiofonico locale € molto piu alta di quello radiofonico
generale con un tasso di densita di soggetti piccoli/micro quasi doppio all’'interno della
fascia di ricavi al di sotto dei 250 mila euro rispetto a quelli che sono al di sopra di tale
soglia (136). Nel 2015 Lazio e Lombardia, con olire il 30% del totale, si confermano le
regioni con volumi di ricavi generati dalle emittenti radiofoniche locali nettamente al di

sopra delle alire.

Ricavi totali suddivisi per regione (2015)
milioni di euro

sogic;t& Regioni Ricavi totali Ricavi MEDI

46 LAZIO 22,367 0.486
39 LOMBARDIA 18,669 0.479
30 VENETO 13,049 0,435
19 TRENTINO ALTO ADIGE 12,302 0,647
28 EMILIA ROMAGNA 10,675 0,381
18 CAMPANIA 8,648 0.480
31 PUGLIA 8,382 0.270
10 UMBRIA 8,307 0,831
31 TOSCANA 7.740 0,250
26 PIEMONTE 6,989 0,269
42 SICILIA 5,679 0.135
20 MARCHE 3,081 0.154
6 LIGURIA 2,610 0,435
10 ABRUZZO 1,695 0,169
15 CALABRIA 1,245 0,083
12 SARDEGNA 1,136 0,095
4 FRIULI VENEZIA GIULIA 0,765 0,191
4 BASILICATA 0,254 0,064
2 MOLISE 0,187 0,094

1 VALLE D'AOSTA 0.087 0.087
394 TOTALE 133,866 0,340

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societda di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

Le prime cinque regioni - Lazio, Lombardia, Veneto, Trentino Alto Adige, Emiliac Romagna
- rappresentano da sole quasi il 60% del totale ricavi registrato dall’intero comparto
locale (77 milioni di euro). In termini di ricavi medi tuttavia spicca la regione Umbria, con
un ricavo medio per singola societd superiore a 800 mila euro, seguito dalle prime regioni
gid evidenziate sopra (Lazio, Lombardia, Veneto e Trentino Alto Adige) con valori medi

fra 400 e 700 mila euro, insieme alla Campania e Liguria.
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Nel 2015, il Trentino Alto Adige registra I'incremento piu importante diricavi generati dalle
radio locali (+12% rispetto al 2014) che gli permette di guadagnare una posizione
sull'Emilia Romagna. A seguire Umbria (8,5%) Toscana (2,5%) che insieme a Campania,
Valle d’'Aosta, Lombardia e Molise aumentano il numero di regioni in ripresa negli ulfimi
anni.

Il resto delle regioni rivela un comparto fortemente parcellizzato, con societd che
redlizzano ricavi medi tendenzialmente inferiori a 300 mila euro. Puglia e Sicilia
nonostante il numero cospicuo di societa radio, rimangono al di sotto dei 200 mila euro
di ricavi medi generati.

Da segnalare che le regioni Puglia (-?), Campania (-8) e Sicilia (-7) sono quelle che nel
corso dell'ultimo triennio (2013 - 2015) hanno subito il calo maggiore di societd
radiofoniche con bilanci depositati. Questo ha impattato in modo consistente sul risultato

regionale finale, sia in termini di ricavi totali che pubbilicitari.

4.2 | ricavi pubblicitari

| ricavi pubblicitari complessivi del settore radiofonico locale, (database CRTV, emittenti
commerciali strutturate in societd di capitali) passano da 118 milioni del 2014 a 116 milioni
di euro circa nel 2015 con un calo di poco meno di 3 milioni di euro (-2,4%). Negli ulfimi
anni i ricavi pubblicitari si sono ridotti sensibilmente con un calo di oltre il 30%: nel 2011 |l

dato era ampiamente superiore a 150 milioni di euro.

Ricavi pubblicitari delle societa radiofoniche locali
societd di capitali, locali

milioni di euro 2015 A 2015/14

Ricavi pubblicitari 118,336 115,532 -2,4%
No. societa 435 394 9,4%
Ricavi pubbilicitari MEDI 0,272 0,293 +7.8%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato i bilanci nel
2014/15. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

Si softolinea comunque come la flessione registrata nell’ulimo anno (nel 2015 -2,4%
rispetto al 2014) sia di minore entitd rispetto agli anni precedenti (nel 2014 -8,4% rispetto
al 2013, nel 2013 -10,1% rispetto al 2012): segno, come gid indicato periricavi totali, diun

miglioramento in atto che prevediamo si traduca in ripresa gid nel 2016.
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Anche qui, come gid indicato nei ricavi totali, si evidenzia che il valore economico in
termini assoluti del 2015 messo a confronto con I’'anno precedente, risente in parte della

non reperibilitd dei bilanci di numerose societd sul totale rilevato.

Evoluzione dei ricavi pubblicitari medi
(milioni di euro)

N
—
E-N
N
et
(3]

A 2015/14
€21,2mila (+7,8%)

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario
In tal senso, si registra che i ricavi pubblicitari per singola societd si attestano a 293 mila
euro nel 2015 con una crescita del 7,8% (272 mila nel 2014). Questa inversione di
tendenza pur non risolvendo ancora le difficoltd del comparto locale, indica, che le
imprese operanti stanno gid, come dicevamo, uscendo dalla crisi.

Ricavi pubbilicitari suddivisi per classi di ricavo (2015)
(milioni di euro)

sog;:tc‘a Classi ricavi Ricavi totali pugigl?!iitqri RicuA\’/‘iEpD:Jbb.
263 da 0 a 250 mila euro 23,400 18,044 0,069
66 da 250 a 500 mila euro 24,180 20,822 0,315
20 da 500 a 750 mila euro 12,547 10,573 0,529
19 da 750 a 1 milione euro 16,197 14,538 0,765
15 da 1 a2 milioni euro 18,856 15,408 1,027
9 da 2 a 5 milioni euro 26,867 24,802 2,756
2 oltre 5 milioni euro 11,819 11,345 5,672
394 TOTALE 133,866 115,532 0,293

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

Sitratta di una timida ripresa tuttavia, siamo ancora al di sotto dei livelli pre-crisi: nel 2011

i ricavi medi si attestavano a 336 mila euro (-13% nel periodo 2011-2015).
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Ricavi pubblicitari suddivisi per classi di ricavo (2015)
(milioni di euro)
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Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario
Nel 2015, le 26 societd con ricavi pubblicitari superiori al milione di euro, pur
rappresentando solo il 7% per numero, readlizzano circa la metd dei ricavi totali (45%) con
un fatturato medio pari a 2 milioni di euro circa. Al di sotto di tale soglia un centinaio di
aziende (30% sul totale) con ricavi totali fra il milione e i 250 mila euro registrano ricavi
pubblicitari medi di poco inferiori ai 500 mila di euro.

Ricavi pubblicitari suddivisi per regione (2015)
(milioni di euro)
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Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel 2015.
Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

Segue un cospicuo numero di societd di dimensioni “micro”, al di sotto della soglia dei
250 mila euro, che rappresentano per numero il 70% circa del totale (263 aziende) ma
realizzano appena il 16% dei ricavi pubblicitari del settore (18 milioni di euro complessivi)
e ricavi pubblicitari medi pari a 69 mila euro.
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La distribuzione deiricavi pubblicitari delle radio commerciali localiindica come le prime
4 regioni (Lazio, Lombardia, Veneto, Trentino Alto Adige), con una raccolta maggiore di
10 milioni di euro, contribuiscano per circa il 50% dei ricavi pubblicitari complessivi (57
milioni nel 2015), quindi con un valore di investimento pubblicitario superiore al resto del
territorio nazionale. Tra i 4 e 10 milioni di euro si posizionano 7 regioni, mentre quelle
residue (10 regioni) registrano ricavi al di sotto dei 2,5 milioni di euro. Sei regioni fra cui
Umbria e Trentino Alto Adige, registrano ricavi medi pubblicitari per societd superiori a
400mila euro.

La distribuzione dei ricavi pubblicitari per regione si mantiene pressoché invariata rispetto
a quella dei ricavi totali, ad eccezione di Puglia e Umbria che invertono la propria
posizione nella parte “centrale” della graduatoria dei ricavi pubblicitari per regione.
Come gid indicato precedentemente, i ricavi pubblicitari delle radio locali
rappresentano circa 1'86% dei ricavi totali locali, con un peso che € aumentato negli
ulfimi due anni nonostante la contfrazione generale della raccolta pubblicitaria (la
componente degli “altri ricavi”, fra cui i contributi all’emittenza locale, & diminuita per
un valore percentuale superiore).

Peso dei ricavi pubblicitari svi ricavi totali suddivisi per regione (2015)
(milioni di euro)

94,3% 92,6%

88,8% 89,1% °M4% 8g4%

Media: 86:3%

84,7% 84,09% 85.2%
80,3% B20% g a9

70,2%

E Ricavi pubblicitari (%) Ricavi pubblicitari su TOT

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societa di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario
A livello territoriale, Molise, Friuli Venezia Giulia seguite da Marche e Lazio sono le regioni
che dimostrano un'incidenza pubblicitaria piU bassa (sul totale ricavi) rispetto a tutte le
altre (inferiore all’80%) e in continuita rispetto al dato del 2014. In generale, solo 8 regioni
su 20 risulfano essere al di sopra della media (86,3%), e tra queste Veneto, Trentino Alto
Adige e Umbria mostrano una capacitd commerciale che supera il 90%.
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Ricavi pubblicitari e peso sui ricavi totali locali per regione (2015)
(milioni di euro)

No. . Regione Ricavi Peso sui Ricavi Ricavi pubb.
societa pubblicitari totali (%) MEDI
46 LAZIO 17,676 79.0% 0,384
39 LOMBARDIA 15,942 85,4% 0,409
30 VENETO 12,309 94,3% 0,410
19 TRENTINO ALTO ADIGE 11,386 92,6% 0,599
28 EMILIA ROMAGNA 9,483 88,8% 0,339
18 CAMPANIA 7.709 89.1% 0,428
10 UMBRIA 7.594 91.,4% 0,759
31 PUGLIA 7,495 89,4% 0,242
31 TOSCANA 6,217 80,3% 0,201
26 PIEMONTE 5918 84,7% 0,228
42 SICILIA 4,657 82,0% 0,111
20 MARCHE 2,444 79.3% 0,122
6 LIGURIA 2,193 84,0% 0,366
10 ABRUZZO 1,445 85,2% 0,144
15 CALABRIA 1,075 86,3% 0,072
12 SARDEGNA 0,975 85,9% 0,081
4 FRIULI VENEZIA GIULIA 0,596 77.9% 0,149
4 BASILICATA 0,212 83,6% 0,053
2 MOLISE 0,131 70,2% 0,066
1 VALLE D'AOSTA 0,075 87.0% 0,075
394 TOTALE 115,532 86,3% 0,293

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

4.3 | contributi statali

Dal 2002 al 2015 le emittenti radiofoniche locali che producono e diffondono
informazione sul territorio hanno beneficiato di un sostegno economico annuale
(contributo a fondo perduto), stanziato dallo Stato in base alla Legge n. 448/2001 4¢ .

Gli importi erogati dal Ministero dello Sviluppo economico hanno rappresentato una
voce significativa del conto economico delle imprese radiofoniche locali e, in molti casi,
hanno contribuito a consolidare iI comparto garantendo continuitd aziendale, livelli
occupazionali e pluralismo informativo.

Come noto la legge di stabilitd 2016 (L. 28 dicembre 2015 n.208) ha previsto la riforma
della disciplina relativa ai contributi pubblici a sostegno delle emittenti radiotelevisive
locali aftraverso la costituzione del “Fondo Unico per il pluralismo e l'innovazione

46 art. 52, c. 18, Legge n. 448/2001 (Legge finanziaria 2002).
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dell'informazione”. A maggio 2016 il Ministero per lo Sviluppo Economico (MISE) ha
pubblicato le linee guida propedeutiche alla elaborazione del nuovo Regolamento che
disciplinerd I'erogazione dei benefici statali a sostegno dell’emittenza televisiva e
radiofonica locale 4. L' Associazione Radio Locali - FRT aderente a CRTV ha partecipato
piu volte nel corso dell’anno 2017 ad iniziative volte a favorire I'approvazione del nuovo
regolamento. Il Consiglio dei Ministri il 7 agosto 2017, in oftemperanza a quanto previsto
dalla legge di stabilitd, ha approvato il nuovo Regolamento, il quale introduce nuovi
criteri di riparto delle misure di sostegno sulla base di meccanismi premiali (Dpr 146/2017
pubblicato in Gazzetta Ufficiale lo scorso 12 oftobre 2017). Dal prossimo anno quindi lo
Studio documenterd il nuovo sistema di erogazione dei contributi.

Contributi erogati all’emittenza radiofonica (2002-2015)
(milioni di euro)
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Nota: Elaborazioni Confindustria Radio TV - CRTV su dati MISE (art. 52, comma 18 L. 448/2001; art. 4 comma 190 L. 350/2003;
art. 1, comma 1247 L. 296/2006). A partire dal 2004, dei contributi stanziati di cui art. 52, comma 18, L. 448/2001, posso
beneficiare in misura paritaria, per una quota pari al 10% della somma riservata alle emittenti radiofoniche, le emittenti
radiofoniche nazionali a carattere comunitario

IMPORTI EROGATI ALLE RADIO LOCALI 2002-2015. Fino al 2015 le radio locali (comunitarie
e commerciali, con alcune maggiorazioni previste per alcune realtd regionali) 48 sono
state beneficiarie di un conftributo statale erogato per I'emittenza locale (televisiva e
radiofonica).#’ La concessione di benefici economici alle societd radiofoniche locali era

4 Le linee guida illustrano i criteri e le procedure sugli elementi maggiormente rilevanti della riforma, utili ai fini della successiva elaborazione del
nuovo Regolamento che disciplinera I'erogazione dei benefici statali a sostegno dell'emittenza televisiva e radiofonica locale. In applicazione di
quanto disposto dalla legge di stabilita 2016 (legge 28 dicembre 2015, n. 208, dell’articolo 1, commi 160-164), il nuovo Regolamento verra adottato
su proposta del Ministro dello Sviluppo economico, di concerto con il Ministro dell'Economia e delle finanze. Il Regolamento stabilird i criteri diriparto
fra i soggetti beneficiari e le procedure di erogazione delle risorse, da assegnare in favore delle emittenti radiofoniche e televisive locali per la
realizzazione di obiettivi di pubblico interesse, quali la promozione del pluralismo dell'informazione, il sostegno dell'occupazione nel settore, il
miglioramento dei livelli qualitativi dei contenuti forniti e l'incentivazione dell'uso di tecnologie innovative.

48 Art. 1.3. “L'ammontare annuo dello stanziomento e attribuito alle emittenti aventi titolo [...] per tre dodicesimi alle emittenti radiofoniche a
carattere commerciale e per tre dodicesimi alle emittenti radiofoniche a carattere comunitario. Alle emittenti la cui sede operativa principale &
ubicata nelle regioni Campania, Basilicata, Sicilia, Puglia, Calabria e Sardegna e riconosciuta [...] una maggiorazione del contributo pari al 15 per
cento. Sono escluse da tale maggiorazione le emittenti che nel biennio precedente a quello di presentazione della domanda hanno conseguito
una media del fatturato superiore a Euro 258.000. 4. | sei dodicesimi dello stanziamento annuo sono attribuiti sulla base di una graduatoria
predisposta tenendo conto delle condizioni e degli elementi indicati nell'arficolo 2, (fatturato, dipendenti, NdR) in maniera proporzionale al
punteggio ottenuto da ciascuna emittente”.

4 1n base all'art. 1, c. 1247, 1. n. 296/2006, alle emittenti radiofoniche spetta il 15% del totale dello stanziamento della spesa di previsione del Ministero
dello sviluppo economico (capifolo 3121) mentre I'85% va alle emittenti televisive. Precedentemente ai sensi dell’art. 52, comma 18, della Legge n.
448/2001 era il 10% stanziato alle emittenti radiofoniche locali.
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stabilita dal regolamento recante modalita e criteri di attribuzione del contributo previsto
dall'art. 52, c. 18, Legge n. 448 del 28 dicembre 2001, approvato con D.M. n. 225/2002.

| contributi sono stati erogati in base a una apposita graduatoria predisposta dalla
Direzione Generale per i servizi di comunicazione elettronica, di radiodiffusione e postali
del MISE e pubblicata in Gazzetta Ufficiale.

Il contributo veniva erogato a condizione che le societd fossero state in regola con il
pagamento del canone dovuto per I'esercizio dell’attivitd radiofonica ai sensi del D.M.
23 ottobre 2000, calcolato nella misura dell’ 1% del fatturato annuo (in caso conftrario, si
procedeva alla compensazione fino all’estinzione dei debiti pregressi).

Alle due emittenti nazionali comunitarie Radio Padania e Radio Maria & destinato il 10%
(5% a ognuna) della quota spettante al settore radiofonico (art. 4, c. 190, I. n. 350/2003).
Il totale dei contributi pianificati dallo Stato & andato contraendosi fortemente a partire
dal 2010, anche per effetto della crisi economica che ha impattato a vario titolo sulle
finanze statali.

Nel corso dell'intero periodo (14 anni) in cui € stato in vigore il regolamento (L. 448/2001),
sono stati erogati al comparto delle radio locali (le sole emittenti ammesse alle
Graduatorie) complessivamente oltre 150 milioni di euro di contributi statali. Negli ultimi
5 anni il calo medio annuo & stato del 24% circa. La contribuzione riservata all’emittenza
radiofonica (inclusiva della parte spettante alle radio comunitarie nazionali, € passata
da 17 a poco piu di 6 milioni di euro circa (-66%), tornando ai valori del 2002. Quella
relativa alla radiofonia locale € diminuita da circa 15 a 5 milioni di euro.

4.4 La redditivita e il risultato d’esercizio

Nel 2015 il Risultato operativo (R.O.) del comparto radiofonico locale pur rimanendo
sempre in area negativa, migliora da -21,4 milioni di euro del 2014 a -14,5 circa del 2015.
Andamento analogo si registra anche a livello di Risultato di esercizio (R.E.), che passa,
per il complesso delle aziende considerate, da -26,2 a -20,5 milioni di euro circa.

Indicatori della redditivita delle societa radiofoniche locali
societa di capitali, locali

milioni di euro A 2015/14
Ricavi totali 139,439 133,866 -4,0%
Risultato operativo (R.O.) -21,396 -14,548 +10,9%
Risultato d’esercizio (R.E.) -26,259 -20,524 +15,3%
R.O. / Ricavi totali -15,3% -10,9% +4,4 p.p.
Risultato operativo MEDIO -0,492 -0,369 +24,9%
Risultato d’esercizio MEDIO -0,604 -0,510 +13,7%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato i bilanci nel
2014/5. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario
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In termini medi il R.O. aumenta da un anno all’altro del 25% circa mentre il R.E. del 14%,

valori percentuali tendenzialmente in linea con quelli assoluti esposti sopra.

i I metodo utilizzato per il calcolo della redditivita del comparto locale, analogamente a
quanto effettuato peril mercato nazionale, & espresso dal rapporto tra Risultato operativo
(R.O.) e ricavi totali. Tale indicatore esprime la redditivita dell'impresa e il contributo
dell’area “caratteristica”.

N.B.

L'indice di redditivita, pertanto, passa da -15,3% nel 2014 a -10,9% nel 2015, in netto
miglioramento, +4,4 punti percentuali. Questo rapporto dimostra che nel corso
dell'ultimo anno le societd hanno saputo migliorare la propria efficienza imprenditoriale

riuscendo ad arginare un rapporto negativo che da lungo fempo andava rafforzandosi.

Rapporto R.O. su ricavi totali suddivisi per classi di ricavo (2015)
(milioni di euro)
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sogi:té Classi ricavi Ricavi totali oRriaseUr:?it?o R'O't é 12i|§OVi

263 da 0 a 250 mila euro 23,400 -6,631 -28,3%

66 da 250 a 500 mila euro 24,180 -1,462 -6,0%

20 da 500 a 750 mila euro 12,547 -2,077 -16,6%

19 da 750 a 1 milione euro 16,197 -0,569 -3,5%

15 da 1 a 2 milioni euro 18,856 -5,471 -29,0%

9 da 2 a 5 milioni euro 26,867 1,498 5.6%

2 oltre 5 milioni euro 11,819 0,164 1.4%
394 TOTALE 133,866 -14,548 -10,9%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societa di capitali che hanno depositato il bilancio nel 2015.
Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

Siricorda nuovamente che il dato del 2015 risente anche della mancata pubblicazione
dei bilanci di 51 societd sul totale rilevato. Nel 2014 erano 14 le societd per cui non erano
accessibili i bilanci 50,

Analizzando il dato a livello territoriale, nel 2015 nessuna regione si posiziona in area
positiva in fermini di Risultato Operativo, ad eccezione della Calabria e della Valle
d’'Aosta, anche se con valori pressoché marginali o vicini allo zero; in termini di Risultato
d’'Esercizio invece si aggiungono anche il Veneto, la Liguria e la Campania con risultati

incoraggianti.

50 Dallo Studio Economico del 2016 (dati di bilancio 2014), il perimetro delle societd radiofoniche locali € stato revisionato e aggiornato rispetto al
database precedentemente utilizzato per gli studi FRT (ultimo studio pubblicato nel marzo 2012 su dati 2010), incrociando i dati forniti da CERVED
con le Liste MISE e quelle cosiddette “Provvidenze Editoria™ (Legge 250/1990).
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Rapporto R.O. su ricavi totali suddivisi per classi di ricavo (2015)
(milioni di euro)
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Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

Lazio e Lombardia, regioni in testa per ricavi totali, hanno i risultati peggiori in termini di
R.O. e R.E. ll dato viene confermato anche in fermini medi (insieme alla Liguria), ovvero

rispetto al numero di societd presenti in ciascuna regione.

Rapporto R.O. su ricavi totali suddivisi per regione (2015)
(milioni di euro)
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Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

Il Molise evidenzia invece l'indice di redditivita (Risultato operativo / Ricavi totali)
negativo piu rilevante fra tutte le regioni, solo Calabria (+0,9%) insieme alla Valle d' Aosta
(+0,9%) sono positivi. Il dato, come gid piu volte sopra indicato, riflette la persistenza di
un periodo di forte sofferenza del sistema radiofonico locale, sopraftutto nella
componente dellaraccolta pubblicitaria, a causa della crisi economica iniziata nel 2008.

53



SKAZ CONFINDUSTRIA RADIO TELEVISIONI

Undici regioni su venti hanno un rapporto di redditivita (R.O. su ricavi totali) che risulta
essere al di sopra della media annuale nel 2015. Il dato € in linea con I'anno precedente
con Toscana, Liguria e Molise che mantengono pit o0 meno lo stesso rapporto di
redditivitd.
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Indicatori di redditivita suddivisi per regione (2015)
milioni di euro

N?. . Reglone Rica\fi Risulta.to Risulta.to. R.O.
societa totali operativo d’esercizio MEDIO
46 LAZIO 22.367 4 -4.181,5 -5.572,7 -90,903
39 LOMBARDIA 18.668,8 -3.491,0 -3.623,2 -89,513
30 VENETO 13.048,8 -776,4 887.9 -25,879
19 TRENTINO ALTO ADIGE 12.301,6 -1.089,9 -972,0 -57.366
28 EMILIA ROMAGNA 10.675,0 -930,9 -7.547,1 -33,245
18 CAMPANIA 8.648,3 -113,6 61,6 -6,311
31 PUGLIA 8.382,0 -40,0 -399.3 -1,291
10 UMBRIA 8.306,9 -257,2 -667 .4 -25,719
31 TOSCANA 7.739.5 -1.391,6 -1.162,7 -44,890
26 PIEMONTE 6.989,2 -107.3 -567,1 -4,126
42 SICILIA 5.679.3 -694,0 -429,2 -16,524
20 MARCHE 3.080,9 -369.9 -357.1 -18,497
6 LIGURIA 2.610,0 -609.9 4229 -101,646
10 ABRUZZO 1.695.0 -130,1 -291.8 -13,012
15 CALABRIA 1.244,8 11,5 48,9 0,769
12 SARDEGNA 1.136.1 -105,0 -109.1 -8,751
4 FRIULI VENEZIA GIULIA 764,8 -109.4 -152,3 -27,354
4 BASILICATA 254,1 -32,1 -25,7 -8,028
2 MOLISE 187,2 -130,1 -69,2 -65,069
1 VALLE D'AOSTA 86,5 0.8 0,7 0,790
394 TOTALE 133.866,2 -14.547,6 -20.524,0 -36,9

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societa di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

4.5 Il capitale investito e il patrimonio netto

Il totale dei patrimoni netti delle societd radiofoniche locali diminuisce negli ultimi due
anni da poco meno di 140 milioni a 130 milioni di euro con un decremento dell’11,0%.
Anche il valore del capitale investito si contrae nel 2015 del 12% rispetto all’anno
precedente, passando da 422 milioni a 370 milioni di euro. In termini di soliditd
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patrimoniale intferna, l'indice di copertura mostra valori intorno al 33%, in leggero
aumento dal 2014 al 2015. In altri termini un terzo delle risorse impiegate dalle radio
commerciali locali sono rappresentate dai mezzi propri.

Patrimonio netto e Capitale investito delle societa radiofoniche locali
societd di capitali, locali

milioni di euro

A 2015/14

Patrimonio Netto 138,480 123,208 -11,0%
Capitale investito 422,363 370,934 -12,2%
Copertura patrimoniale 32,8% 33.2% -1,3p.p.
Patrimonio netto MEDIO 0,318 0,313 -1,8%
Capitale investito MEDIO 0,971 0,942 -3,0%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato i bilanci nel
2014/2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

In termini di patrimonio netto si evidenzia nel 2015 una forte parcellizzazione del settore
con una presenza di oltre 270 societd nella classe P.N. tfra 0 e 250 mila euro mentre le
classi piu alte, con un patrimonio superiore ai 5 milioni di euro, contano poche unitd.

Patrimonio netto e Capitale investito suddivisi per classi P.N. (2015)
milioni di euro

sogi:té Classi Patrimonio netto Pqt:\ig\"%nio. g-::/zistt(i]tl:
35 Inferiore a 0 -6,765 34,127 -0,193 975.046,7
273 da 0 a 250 mila 18,297 111,276 0,067.021,9 407.605,7
37 da 250 - 500 mila 12,583 38,173 340.069,7 1.031.712,0
11 da 500 - 750 mila 6,702 16,998 609.261,3 1.545.297,7
8 da 750 - 1 milione 6,994 14,769 874.206,2 1.846.111,0
26 da 1 -5 milioni 53,384 114,523 2,053 4,405
4 oltre 5 milioni 32,015 41,067 8,004 10.267
394 TOTALE 123,208 370,934 0,313 0,942

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

Questo evidenzia la presenza di una realtd territoriale fortemente caratterizzata da
piccole e "micro”, con un peso di poco inferiore al 70% sul complessivo comparto locale.
La maggior parte delle societd radiofoniche locali presenta una contenuta solidita
patrimoniale, ovvero un rapporto fra apporto dei mezzi propri (patrimonio netto) rispetto
a quello diterzi (banche, Stato e altri soggetti) di uno a tre: come noto, piu alto € il ricorso
a mezzi propri, piu solida risulta la struttura patrimoniale.

Dall’analisi dei bilanci si riscontra, inoltre, un aumento del peso di patrimonio netto sul
capitale investito al crescere delle classi. In altri fermini maggiori sono le dimensioni
societarie maggiore € I'investimento effettuato dagli imprenditori di tasca propria sul
totale del capitale investito: tale quota raggiunge circa I'80% del capitale investito nelle

societd a patrimonio sopra i 5 milioni di euro.
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Solidita patrimoniale suddivisa per classi di patrimonio netto (2015)
(milioni di euro)
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Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societa di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario
Nel 2015, in termini di distribuzione territoriale, le prime tre regioni (Lombardia, Veneto e
Lazio) sono quelle che registrano un valore di patrimonio netto ben piu alto di tutte le
altre, arrivando a toccare insieme i 60 milioni di euro, di poco inferiore al 50% del totale
settore.

Patrimonio netto e Capitale investito suddivisi per regione (2015)
milioni di euro

Nf" . Regione Patrimonio S:apitc?le P. netto Cap. Inv.
societa Netto investito MEDIO MEDIO
39 LOMBARDIA 21,523 68,259 0,552 1,750
46 LAZIO 19,302 66,351 0,420 1,442
30 VENETO 19,185 35,503 0,639 1,183
28 EMILIA ROMAGNA 12,041 30,728 0,430 1,097
19 TRENTINO ALTO ADIGE 9,482 19,312 0,499 1,016
31 TOSCANA 6,928 51,391 0,223 1,658
10 UMBRIA 6,204 13,829 0,620 1,383
26 PIEMONTE 5,870 17,072 0,226 0,657
31 PUGLIA 5,832 14,557 0,188 0,470
18 CAMPANIA 5,035 12,305 0.280 0.684
42 SICILIA 3.957 12,101 0,094 0,288
6 LIGURIA 3.249 6,871 0,542 1,145
20 MARCHE 1,604 5,605 0,080 0,280
15 CALABRIA 0,861 5,281 0,057 0,352
10 ABRUZZO 0,753 5,310 0,075 0,531
4 FRIULI VENEZIA GIULIA 0,657 2,498 0,164 0,625
2 MOLISE 0,275 0,695 0,138 0.347
12 SARDEGNA 0,225 2,744 0,019 0,229
4 BASILICATA 0,213 0,459 0,053 0,115
1 VALLE D'AOSTA 0,012 0,065 0,012 0,065
394 TOTALE 123,208 370,934 0,313 0,941

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel 2015.
Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario
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Patrimonio netto e solidita patrimoniale suddivisi per regione (2015)
(milioni di euro)
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Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societa di capitali che hanno depositato il bilancio nel 2015.
Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

Sette regioni non raggiungono il milione di euro mentre 10 (Emilia Romagna, Veneto,
Trentino Alto Adige, Piemonte, Puglia, Umbria, Campania, Liguria, Basilicata e Molise)
hanno invece una copertura patrimoniale superiore alla media nazionale.
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4.6 ll lavoro dipendente

In termini di forza lavoro il comparto radiofonico locale conta 1.405 dipendenti nel 2015,
in calo rispetto agli anni precedenti (erano 1.764 nel 2013 e 1.800 circa nel 2011 e 1.525
2014). Siregistra anche una diminuzione del costo del personale che complessivamente
passa da 38 milioni circa per l'intero comparto nel 2014 a 35 milioni di euro nel 2015 (-
7.9%). Viceversa, il livello di incidenza dei costi del personale sui ricavi totali, che era in

crescita negli ultimi anni, si mantiene sostanzialmente stabile tra il 26% e 27% negli ultimi

due anni.
i Il dato relativo al numero di dipendenti € stimato: dall’elaborazione dei bilanci CERVED
NB, infatti non risulta un dato riferibile ad ogni anno solare. La stima si basa per le radio locali

ta Bany

sul costo medio teorico di 25.000 euro (lordi) per dipendente s!. Si fratta di una stima
teorica - esistono realtd aziendali e occupazionali molto diverse sul territorio — ma € un
dato consistentemente applicato (con gli opportuni adeguamenti] anche agli Studi
Economici precedenti. In media risultano su tutto il territorio nazionale circa 4 addetti
(risorse umane) per societa.

51 Valore stimato sulla base del trattamento economico per il settore radiofonico come previsto dal CCNL in collaborazione conisindacati SCLCGIL,
FiStel CISL e UILCOM UIL e presidiato da tutte le componenti di parte datoriale rappresentate in Confindustria Radio Televisioni (CRTV).
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Secondo la nostra stima, nel comparto risulterebbero quindi occupati 1.405 addetti
diretti, con un costo medio di poco al di sotto dei 90 mila euro per societa. Il costo medio
del personale per emittente era di 108 mila euro nel 2011.

Dipendenti e costo del personale delle societa radiofoniche locali
(societa di capitali, locali)

miloni i euro | 2014 2015 A 2015/14
Ricavi totali 139,439 133,866 -4,0%
Costo del personale 38,128 35,097 -7.9%
Incidenza sui Ricavi (%) 27.3% 26,2% -1.1 p.p.
Dipendenti 1.525 1.405 -7.9%
Costo del personale MEDIO 0,088 0.089 +1,6%

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV - CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato i bilanci nel
2014/2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

Nel 2015 il rapporto del costo del personale rispetto i ricavi totali cala di un punto
percentuale circa rispetto al 2014, passando da 27,3% a 26,2%. |l risultato complessivo &
dato da un maggiore contenimento dei costi applicato soprattutto da quelle societa
che sono cresciute nell’ultimo anno in fermini di ricavi e appartenenti a classi di reddito
medio alte. Le classi che hanno riportato un calo in termini di ricavi, hanno invece
aumentato il peso del personale nel proprio conto economico.

Dipendenti e costo del personale suddivisi per classi di ricavo (2015)
milioni di euro

No.

263 da 0 a 250 mila euro 23,400 8,170 0,031 263
66 da 250 a 500 mila euro 24,180 5,927 0,090 66
20 da 500 a 750 mila euro 12,547 3,616 0,181 20
19 da 750 a 1 milione euro 16,197 3,501 0,184 19
15 da 1 a 2 milioni euro 18,856 6,071 0,405 15
9 da 2 a 5 milioni euro 26,867 5916 0,657 9
2 oltre 5 milioni euro 11,819 1,898 0,949 2

394 TOTALE 133,866 35,097 0,089 394

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societa di capitali che hanno depositato il bilancio nel 2015.
Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

In generale il costo del personale si mantiene su valori che non superano il 35% del totale
ricavi: € questa la quota per le societd con ricavi inferiori a 250 mila euro, che registrano
un'incidenza piu elevata, seguite da quelle al di sopra del milione di ricavi. Le societd
con ricavi al di sopra dei 5 milioni mostrano invece un rapporto tra costo del personale
e ricavi fotali, grazie anche alla razionalizzazione dei costi dovuta ai maggiori volumi di
fatturato, decisamente piU basso (16%).

Nel 2015 Lazio e Lombardia sono le regioni con il maggior costo del personale in valori
assoluti (ma anche come numero di dipendenti, sopra le 240 unitd): superiore a é milioni
di euro complessivi con un'incidenza sui ricavi del 34%, mentre la Valle d’Aosta risulta la
regione con la piv alta incidenza del costo del personale sui ricavi totali (ma un costo
per il personale complessivo estremamente marginale).
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Peso del costo personale sui ricavi totali per classi di ricavo (2015)
(milioni di euro)
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Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario

La media regionale generale del costo del personale sui ricavi totali € pari al 28%. Al di
sopra, oltre alle regioni sopra indicate (Lazio e Lombardia), sono anche Trentino Alto
Adige (38%), Puglia (33%), Sicilia (37%), Sardegna (40%). Molise (30%) per un totale di 8
regioni su 20.

In termini di costo medio, invece, Trentino Alto Adige (19 societd nel 2014 con un totale
di 168 risorse) e Umbria (9 societd con 84 risorse) superano i 200mila euro di costo del
personale per singola societd, cifra che rispecchia un numero di dipendenti doppio (8)
rispetto alla media dell’intero comparto radiofonico locale (4).

Peso del costo personale sui ricavi totali suddivisi per regione (2015)
(milioni di euro)
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Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societd di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario
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Rispetto al comparto nazionale, la struttura dei costi del personale € piu omogenea. Si
ritiene tuttavia che le singole differenze possano dipendere dalle diverse figure dirisorse
umane impiegate all'inferno dalle emittenti radiofoniche.

Siricorda infine che le collaborazioni esterne della radio risultano conteggiate nei costi
di produzione.

Dipendenti e costo del personale suddivisi per regione (2015)
milioni di euro

soz;;é Regione ' Ricavi fotali p‘e?:’::‘z‘l . Oﬁ“:ﬂf’g's" Dipendenti
46 LAZIO 22,367 6,435 0,140 257
39 LOMBARDIA 18,669 6,063 0,155 243
19 TRENTINO ALTO ADIGE 12,302 4,359 0,229 174
28 EMILIA ROMAGNA 10,675 2,620 0,094 105
42 SICILIA 5,679 2,361 0,056 94
18 CAMPANIA 8,648 2,229 0,124 89
30 VENETO 13,049 1,993 0,066 80
10 UMBRIA 8,307 1,903 0,190 76
31 TOSCANA 7,740 1,562 0,050 62
31 PUGLIA 8,382 1,389 0,045 56
26 PIEMONTE 6,989 1,320 0,051 53
20 MARCHE 3,081 0,759 0,038 30
10 ABRUZZO 1,695 0,541 0,054 22
6 LIGURIA 2,610 0,463 0,077 19
12 SARDEGNA 1,136 0,409 0,034 16
4 FRIULI VENEZIA GIULIA 0,765 0,261 0,065 10
15 CALABRIA 1,245 0,260 0,017 10
2 MOLISE 0,187 0,070 0,035 3
4 BASILICATA 0,254 0,068 0,017 3
1 VALLE D'AOSTA 0,087 0,031 0,031 2
394 TOTALE 133,866 35,097 0,089 1.405

Nota: elaborazioni Confindustria Radio TV — CRTV su dati CERVED. Societa di capitali che hanno depositato il bilancio nel
2015. Non sono incluse le radio locali a carattere comunitario



Confindustria Radio Televisioni (CRTV) e I'associazione di categoria dei media televisivi e
radiofonici italiani. Gli Associati ricomprendono i maggiori operatori radiotelevisivi
nazionali: Discovery Italia, Elemedia (GEDI - Gruppo Editoriale), Giglio Group, HSE24, La7,
Mediaset, Persidera, Prima Tv, Qvc, Radio Italia, Rai, RDS — Radio Dimensione Suono, Rete
Blu, RTL 102.5, Tivu, Viacom Media Network International Italia. Aderiscono a CRTV anche
le maggiori emittenti locali, attraverso I' Associazione TV Locali, e I'Associazione Radio
FRT. Tra i soci aggregati vi sono: Eutelsat Italia e DNG (Digital News Gathering).

In CRTV sono rappresentate tutte le principali componenti del settore: emittenti
radiotelevisive pubbliche e private, nazionali e locali, operatori di rete e di piattaforma.
Si tratta di un comparto che nel complesso esprime ricavi per circa 9,5 miliardi di Euro e
una forza lavoro di circa di circa 90.000 addetti, di cui oltre 26.000 diretti (stime CRTV, dati
bilancio 2015).

Obiettivo fondante di CRTV e la rappresentanza unitaria del settore radiotelevisivo sul
piano istifuzionale, legislativo e contrattuale. A tale riguardo CRTV ha sottoscritto con
CGIL SLC, FISTel-CISL e UILCOM il contratto collettivo nazionale per i dipendenti delle
imprese radiotelevisive private, attualmente in fase dirinnovo (il 17/4/2014 é stato siglato
I'accordo ponte del CCNL 2013/2014).

CRTV e socia di Auditel, € associata a IAP (Istituto di Autodisciplina Pubblicitaria), AER
(Association of European Radios), Eurovisioni, ed e ‘“sector member” dell'lTU-R
(International Telecommunication Union). E presente con propri rappresentanti in diversi
organismi, tra i quali: Comitato Media e Minori (MISE), Comitato Consultivo Permanente
per il Diritto d'Autore (MIBACT] e Comitato per lo Sviluppo e la Tutela dell’Offerta Legale
di Opere Digitali (AGCom).

I membri del Consiglio di Presidenza di Confindustria Radio Televisioni sono:

FRANCESCO ANGELO SIDDI - Presidente Confindustria Radio Televisioni
ALESSANDRO ARAIMO - Discovery Italia
ANDREA CASTELLARI - Viacom International Media Networks Italia
FRANCESCO DINI - Elemedia
FABRIZIO FERRAGNI - Rai
MARCO GHIGLIANI - La7
MAURIZIO GIUNCO - FRT
PIERO MANERA - FRT
GINA NIERI - Mediaset
PAOLO PENATI - Qvc Italia
PAOLO RUFFINI - Rete Blu
STEFANO SELLI - Mediaset
LORENZO SURACI - Rtl 102.5 Hit Radio
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Confindustria Radio Televisioni

ROSARIO ALFREDO DONATO Direttore Generale
ELENA CAPPUCCIO Affari Istituzionali e Comunicazione
JOSE MARIA CASAS  Servizi alle PMI
ANNAMARIA LA CESA Normativa e Regolamentare
ANDREA VERONESE Studi e Ricerche, Web e Social Network
DANIELA RECCHIA Amministrazione e Affari Generali
ANGELA ANGELELLI Segreteria, Staff del Presidente

MARIA RITA GENCO Segreteria

gﬂ@ CONFINDUSTRIA RADIO TELEVISIONI

Piazza dei SS. Apostoli, 66 - 00187 ROMA
Tel: +39 06.93562121
Fax: +39 06.69368541
www.confindustriaradiotv.it
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